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Obszar problemowy podstrategii:
produkt turystyki wiejskiej,
priorytety i kierunki rozwoju

dr Anna Jeczmyk, dr inz. Jarostaw Uglis
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Brak zintegrowanego podejscia do budowy Sl
produktu turystyki wiejskiej e
Diagnoza

* Produkty powstajg oddolnie, bez wspolnego modelu zarzadzania.

* Brak standardow, typologii i jednolitej strategii produktowe,;.
* Inicjatywy dziatajg w izolacji = trudniej budowac pakiety i spdjne doswiadczenia.

Whiosek

e trudno budowac skalowalne produkty,

* trudno budowac marki regionalne,

* trudno tworzy¢ wartosciowe doswiadczenia.



Brak zintegrowanego podejscia do budowy ria,
produktu turystyki wiejskiej FARR

Rekomendacje dziatan naprawczych
* Krajowy model rozwoju produktow turystyki wiejskiej (typologia + standardy).
» Regionalne plany produktowe fgczgce gospodarzy, gminy, NGO i LOT/ROT.

* Wspodlne pakiety ustug i narzedzia wspotpracy (rezerwacje, kalendarze, bazy
partnerow).

* Powotanie koordynatorow produktu w regionach.

e Szkolenia: doswiadczenia, storytelling, wartos¢ dodana.




Case study

KRAINA
OTWARTYCH
= OKIENNIC &

Kraina Otwartych Okiennic o f X

Przyktad kompletnego, zintegrowanego produktu WIejsk/ego

Dolina Baryczy — Partnerstwo dla Doliny Baryczy 4( memsrwo

Jedno z najlepiej zorganizowanych partnerstw lokalnych w Polsce. T T

Austria — ,,Urlaub am Bauernhof”
Przyktad, jak wyglgda ZINTEGROWANA budowa produktu.

URLAUB AM

BAUERNHOF

Bl UE

alaferme

Francja — , Bienvenue a la Ferme”
Silna marka zbudowana na integracji.



Niska jakos¢ i standaryzacja ustug AN

Diagnoza

e Obecny system kategoryzacji jest ignorowany i nieznany turystom.

* Brakuje jednolitych oczekiwan jakosciowych, co rozprasza rynek.

* Nierowny poziom ustug utrudnia budowanie wiarygodnosci i konkurencyjnosci.

Whiosek

* Brak uznanego systemu jakosci:
v'rozprasza standardy,
v'utrudnia konkurowanie,

v’ ostabia marke regiondw,
v'uniemozliwia segmentacje.



Niska jakosc i standaryzacja ustug { 7o)

Rekomendacje dziatan naprawczych
* Prosty i rozpoznawalny system certyfikacji jakosci turystyki wiejskiej.

* Powigzanie certyfikacji z korzysciami (promocja, punkty w programach
wsparcia).

e Kampania edukacyjna i narzedzia cyfrowe (checklisty, samoocena).

 Staty monitoring i cykliczne audyty jakosci.




Case study

Dolina Baryczy Poleca SR,
Realnie dziatajqcy system regionalnej certyfikacji, ktory s éﬁ}g %
podnidst jakos¢ ustug. 2 O\ §

Matopolska Wies Pachnaca Ziotami
Udany system jakosci w polskiej turystyce wiejskiej.

Austria — ,,Urlaub am Bauernhof”
m URLAUB AM To ztoty standard, na ktérym mozna wzorowac polski system.

L3 1 BAUERNHOF

Bl UE . . x
alaferme Francja — ,,Bienvenue a la Ferme”

Przyktad, jak silna marka + standardy = zaufanie turystow.




Problemy spoteczne i demograficzne w rozwoju é\\g»

turystyki wiejskiej FARN
Diagnoza

 Starzenie sie gospodarzy i brak sukcesji - zanikanie obiektow.

* Mtodzi nie przejmujg gospodarstw, a wtasciciele 60+ majg ograniczenia
inwestycyjne.

* W czesci wsi istnieje nieche¢ do zmian i wzrostu ruchu turystycznego.

* Nowi mieszkancy wsi czesto pozostajg poza lokalnymi strukturami.
Whiosek

e ogranicza mozliwosci rozwoju oferty turystyki wiejskiej,

* bez sukcesiji i integracji spotecznej trudno utrzymac ciggtosc oferty.



Problemy spoteczne i demograficzne w rozwoju 4\%
turystyki wiejskiej

Rekomendacje dziatan naprawczych

* Programy wsparcia sukcesji (mentoring, ulgi, doradztwo).

 Modernizacja obiektow dla gospodarzy 60+ (Izejsze modele: edukacja, warsztaty).
* Integracja ,starych” i ,nowych” mieszkaricow wokot projektow turystycznych.
 Kampanie edukacyjne dot. korzysci turystyki.

* Wtgczanie mtodych mieszkanncow i nowych mieszkancéw wsi w animacje
i tworzenie produktow.




Case study

Wsie Tematyczne — integracja mieszkancow i rozwaoj produktu turystycznego
Jak tgczyc spotecznosc i rozwijac lokalnq turystyke dzieki wspolnej tworczosci mieszkancow.

Austria — integracja i szkolenia jako remedium
Jak rozwigzywac problemy demograficzne i spoteczne.

Francja — sie¢ ,, Accueil Paysan”
Jak wspolna marka i wspotpraca mieszkaricow mogq wzmacniac wiezi
spofeczne i rozwijac turystyke wiejskgq.




Staba identyfikacja produktow flagowych / 9

Diagnoza

* Pomimo szerokiej oferty, brakuje jasno okreslonych produktow flagowych,
ktore mogtyby petnic role wizytowek turystyki wiejskiej w Polsce.

» Oferta jest rozproszona, a atrakcyjne produkty nie sg hierarchizowane
ani wyraznie pozycjonowane.

Whiosek
* Brak produktow flagowych

e Ostabiona mozliwosci promocji, storytellingu i budowy rozpoznawalnej marki
na poziomie krajowym i miedzynarodowym.




Agroturystyka (wypoczynek u rolnika)




Wiejskie obiekty noclegowe
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Oferta kulinarna i enoturystyka
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Turystyka edukacyjna




Staba identyfikacja produktow flagowych / 9

Rekomendacje dziatan naprawczych
* Wyodrebnienie produktow flagowych.

e Opracowanie dla nich kart produktu: cechy, standardy, grupy docelowe, sciezki
rozZwojul.

* Wigczanie produktow flagowych do kampanii krajowych i regionalnych.

* Tworzenie programow rozwojowych i pilotazy dla najbardziej perspektywicznych
produktow.

* Budowa sieci podmiotow pracujgcych wokot kazdego produktu flagowego.




Sezonowosc i brak oferty catoroczne;j

Rekomendacje dziatan naprawczych

* Tworzenie catorocznych produktow: edukacyjnych, kulinarnych, warsztatowych,
wellness, przyrodniczych.

* Wsparcie inwestycyjne na adaptacje obiektow catorocznych.
e Kalendarz catorocznych wydarzen i sezondw tematycznych.

* Rozwdj infrastruktury w okresie jesienno-zimowym (sauny, pracownie, sale
warsztatowe).

* Promowanie ofert ,, poza sezonem” — pakiety weekendowe, tematyczne.




Niedostateczne wykorzystanie é\%
potencjatu dziedzictwa lokalnhego L

Rekomendacje dziatan naprawczych

* Tworzenie produktéw zakorzenionych w lokalnym dziedzictwie: kuchnia,
rzemiosto, tradycje.

* Opracowanie regionalnych zasobow narracyjnych i przewodnikow kulturowych.

 Certyfikaty jakosci i oznaczenia geograficzne wspierajgce rozpoznawalnosc
regionow.

* Wiaczenie lokalnych tworcéw, KGW, NGO do procesu budowy produktu.

* Tworzenie programow animacji kulturowej i interpretacji dziedzictwa.




Podsumowanie {5TH
Produkt turystyki wiejskiej

Wiejskos¢

Doswiadczenie

Ludzie




ctwa (oscinne

Cosp”

Dziekujemy za uwage

dr Anna Jeczmyk, dr inz. Jarostaw Uglis
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